
digitale. Una soluzione che supporta 
il cliente nella gestione della spesa e, 
allo stesso tempo, aiuta le imprese a 
migliorare le performance commer-
ciali.

La collaborazione tra Admaiora e 
Co� dis, però, non si esaurisce nelle 
soluzioni di pagamento dilazionato. 
Accanto a PagoDIL, la partnership 
mette a disposizione PagoCredit, 
una soluzione che o� re maggiore 
� essibilità nella gestione delle spese 
attraverso una linea di credito rica-
ricabile e riutilizzabile utilizzabile in 
modo semplice presso i punti vendita 
convenzionati. 
Per tutte quelle esigenze legate a in-
vestimenti speci� ci, l’o� erta com-
prende inoltre formule di credito � -
nalizzato, utili a sostenere l’acquisto 
di beni, servizi, tecnologie, attrezza-
ture professionali, percorsi formativi 
e progetti di sviluppo. 

A queste soluzioni si a­  ancano ser-
vizi di garanzia assegno, pensati 
per supportare gli operatori econo-
mici nella gestione dei pagamenti e 
nella riduzione del rischio operativo, 
e modelli digitali di accesso al cre-
dito che favoriscono l’incontro tra 
disponibilità � nanziarie e richieste di 
� nanziamento. 

Ne deriva un ecosistema articolato, 
capace di rispondere a esigenze di-
verse: dagli acquisti quotidiani agli 
investimenti più strutturati, dalla tu-
tela delle transazioni al sostegno dei 
percorsi di crescita.

Il valore della collaborazione tra 
Admaiora e Co� dis risiede tuttavia 
in una visione che va oltre il singo-
lo prodotto. L’innovazione produce 
risultati concreti solo quando entra 
nei processi commerciali in modo 
coerente, sostenibile e facilmente 
adottabile.
Ogni giorno professionisti e PMI si 
confrontano con mercati in trasfor-
mazione, processi di digitalizzazione 
sempre più rapidi, nuove esigenze 
normative, margini sotto pressione e 
clienti più informati. La disponibili-
tà di strumenti innovativi rappre-
senta quindi soltanto una parte 
della soluzione; l’altra parte con-
siste nella capacità di selezionare 
le opportunità realmente utili e 
trasformarle in vantaggi competi-
tivi sostenibili nel tempo.

È qui che il ruolo della consulenza 
assume un’importanza crescente. 
Avere molte soluzioni a disposizione 
non signi� ca necessariamente saper 
scegliere meglio; al contrario, imprese 
e professionisti hanno bisogno di in-
terlocutori capaci di orientare le de-
cisioni e individuare gli strumenti più 
coerenti con gli obiettivi di sviluppo.
Su questa attività di facilitazio-
ne Admaiora ha costruito il pro-
prio posizionamento, facendo da 
ponte tra il mondo delle imprese e 
quello dei grandi operatori nazio-
nali e internazionali. 
L’obiettivo è rendere accessibili op-
portunità, competenze e strumenti 
che spesso risultano di­  cili da inter-
cettare per le realtà di dimensioni più 
contenute, contribuendo a ridurre la 
distanza che separa le PMI dalle ri-
sorse normalmente disponibili alle 
organizzazioni più strutturate.

La collaborazione con Co� dis si in-
serisce quindi in una strategia più 
ampia: sempli� care l’accesso a servizi 
ad alto valore aggiunto e favorire l’in-
contro tra esigenze imprenditoriali e 
soluzioni concrete. Un modello che 
non si limita all’aspetto � nanziario, 
ma considera credito, pagamento in-
vestimento come componenti di un 
percorso di sviluppo più ampio.

Per le imprese, crescere signi� ca 
prendere decisioni rapide, cogliere 
nuove opportunità e investire in in-
novazione. Rendere questi processi 
più semplici vuol dire contribuire 
direttamente alla competitività del 
sistema produttivo, soprattutto in 
un’economia in cui le PMI continua-
no a generare occupazione, valore e 
innovazione di� usa nei territori. 
Il futuro della competitività dipen-
derà sempre più dalla capacità di 
integrare consulenza, tecnologia, 
innovazione e strumenti � nanziari 
all’interno di un unico ecosistema di 
valore.

La trasformazione digitale sta modi-
� cando il modo in cui le imprese ven-

Per molto tempo il pagamento è 
stato considerato una fase con-

clusiva del processo di vendita. Oggi 
rappresenta invece uno degli elemen-
ti che più incidono sulla capacità di 
un’impresa di acquisire clienti, au-
mentare le conversioni e consolidare 
relazioni di valore nel tempo.
L’evoluzione dei comportamenti 
di acquisto, la digitalizzazione dei 
processi e la ricerca di maggiore � es-
sibilità stanno cambiando profonda-
mente il modo in cui consumatori e 
imprese vivono l’esperienza d’acqui-
sto. La possibilità di scegliere formule 
di pagamento più adatte alle proprie 
esigenze può orientare la decisione 
� nale, ridurre le barriere all’acquisto 
e incidere sulla percezione stessa del 
fornitore.

Si inserisce in questo contesto la 
collaborazione tra Admaiora e Co-
� dis: una partnership che unisce 
consulenza strategica, innova-
zione nei sistemi di pagamento e 
conoscenza delle necessità opera-
tive delle piccole e medie imprese 
italiane.
L’obiettivo non è semplicemente in-
trodurre nuovi strumenti � nanziari, 
ma aiutare le imprese a costruire mo-
delli commerciali più e­  caci, capaci 
di rispondere alle nuove aspettative 
del mercato e di sostenere percorsi di 
crescita più solidi.

Il tema assume particolare rile-
vanza in un Paese come l’Italia, 
dove il tessuto produttivo è com-

Rauf Kallogjeri, CEO & Founder di Admaiora

PagoDIL: pagamenti più � essibili, acquisti più accessibili, nuove opportunità per le imprese

posto prevalentemente da profes-
sionisti, micro, piccole e medie 
imprese. Realtà che rappresentano 
la struttura portante dell’economia 
nazionale e che, pur operando in 
mercati sempre più complessi, spesso 
non dispongono delle stesse risorse 
organizzative e � nanziarie delle gran-
di aziende.
Per queste imprese, o� rire formule 
di acquisto più � essibili non signi-
� ca soltanto ampliare la proposta 
commerciale; signi� ca rendere più 
sostenibile la relazione con il clien-
te, facilitare l’accesso a beni e servizi, 
migliorare l’esperienza d’acquisto e 
creare nuove condizioni di competi-
tività. 

La partnership con Co� dis nasce 
proprio da questa visione. Da oltre 
trent’anni il Gruppo opera nel set-
tore del credito al consumo e delle 
soluzioni di pagamento, svilup-
pando strumenti pensati per sem-
pli� care l’accesso ad acquisti e 
servizi attraverso processi digitali, 
rapidi e intuitivi.

Tra le soluzioni che rientrano nella 
collaborazione c’è PagoDIL, il siste-
ma che consente di dilazionare gli 
acquisti direttamente tramite carta di 
debito o bancomat, con esito imme-
diato e un’esperienza completamente 

Accessibilità
Ridurre le barriere all’acquisto e 
agli investimenti signi� ca creare 
nuove opportunità di crescita per 
clienti e aziende.

Semplicità
Processi rapidi, digitali e intuitivi 
consentono alle imprese di con-
centrarsi sul proprio business an-
ziché sulla complessità operativa.

Capacità di investimento
La competitività dipende sempre 
più dalla possibilità di accedere 
rapidamente alle risorse necessa-
rie per innovare, crescere e coglie-
re nuove opportunità di mercato.

Sono questi i principi che guidano 
la collaborazione tra Admaiora e 
Co� dis e che stanno ride� nendo 
il ruolo degli strumenti � nanziari 
all’interno delle strategie di svi-
luppo delle imprese.

“Le aspettative delle persone 
sono profondamente cam-
biate. Ormai velocità, sem-
plicità e trasparenza sono ele-
menti centrali dell’esperienza 
d’acquisto. Le imprese hanno 
bisogno di soluzioni capaci 
di generare valore immediato 
senza introdurre complessi-
tà operative. L’innovazione 
funziona quando migliora 
concretamente la vita di chi 
acquista e di chi vende.”

“Oggi molte imprese investo-
no correttamente in comuni-
cazione, marketing, sviluppo 
commerciale e innovazione 
di prodotto, ma spesso sotto-
valutano l’impatto che il mo-
mento del pagamento ha sul-
la decisione � nale del cliente. 
La vera s� da non è sempli-
cemente vendere di più, ma 
rimuovere gli ostacoli che 
possono rallentare o impedire 
una scelta d’acquisto. Rende-
re l’esperienza più semplice, 
accessibile e sostenibile signi-
� ca aumentare il valore gene-
rato per il cliente e, di conse-
guenza, per l’impresa.”

dono, acquistano, investono e co-
struiscono relazioni con il mercato; 
parallelamente, clienti e consumatori 
chiedono esperienze più semplici, ra-
pide e personalizzate. 

La partnership tra Admaiora e 
Co� dis si muove in questa dire-
zione: un approccio che guarda 
alle esigenze concrete delle im-
prese e riconosce come la crescita 
non dipenda più solo dalla quali-
tà di ciò che un’azienda produce o 
vende, ma dalla capacità di creare 
un’esperienza complessiva in cui 
innovazione, accessibilità e sem-
plicità diventano fattori competi-
tivi determinanti.

Perché oggi il vero vantaggio compe-
titivo non consiste soltanto nel rag-
giungere il mercato, ma nel rendere 
più semplice, per clienti e imprese, 
cogliere le opportunità che il mercato 
o� re.


